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Produkt to kazdy obiekt rynkowej wymiany oraz wszystko, co moze by¢ oferowane na rynku.
Produktem moze by¢ dobro materialne, ustuga (profesjonalna), miejsce, organizacja badz
idea.

Podczas prac Zespotu Miejskiego oraz Rady Rozwoju Krosna (17 i 18 czerwca 2020 r.) zostata
stworzona lista produktéw Krosna. Obejmuje ona zaréwno produkty juz istniejace, jak
i nowe, perspektywiczne produkty, oparte na posiadanych endogenicznych zasobach miasta.

Tam gdzie to uzasadnione, produkty zostaty zagregowane i zintegrowane.

W kolejnym etapie kazdy produkt zostat poddany ocenie, ktérej dokonali cztonkowie Zespotu
Miejskiego oraz Rady Rozwoju Krosna.

Oceny w skali od 0 do 10 przyznawano w dwéch kategoriach:

- biorgc pod uwage obecng wartos¢ dodang dla lokalnej spotecznosci,
- biorac pod uwage potencjat i perspektywy rozwoju produktu w przysztosci.

Im wyzsza ocena w danej kategorii, tym produkt generuje wiecej korzysci spoteczno —
ekonomicznych dla réznych grup interesariuszy lub ma wiekszg zdolno$¢ do dalszego
udoskonalania i rozwijania oraz dostosowania do potrzeb odbiorcéw (znajduje sie w fazie
wzrostu).

Oceniajacy brali pod uwage mozliwos¢ wptywu/ oddziatywania produktu na rozwdj catego
miasta i odwrdcenie negatywnych trendéw rozwojowych. Zatem o ocenie danego produktu
przesadzaty takze skala i poziom oddziatywania na rozwdj Krosna.

Cztonkowie Zespotu Miejskiego i Rady Rozwoju Krosna przyznawali oceny indywidualnie.
Nastepnie dla kazdego produktu obliczono srednig ocen i na tej podstawie przygotowany
zostat ranking, ktory prezentujemy ponizej. W rangowaniu produktow wzieto udziat ogétem
40 os6b (w tym 30 cztonkdw Zespotu Miejskiego i 10 cztonkéw Rady Rozwoju Krosna).

Produkty zostaty uszeregowane na podstawie kryterium potencjatu i przysztych perspektyw
rozwoju.
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PRODUKTY KROSNA

Oferta Krosna dla inwestoréw (Strefa
Inwestycyjna ,,Krosno — Lotnisko”, nowa strefa
aktywnosci gospodarczej na terenie dawnego
lotniska w Targowiskach, kapitat ludzki —
przygotowane kadry, zachety inwestycyjne
miasta)

Oferta edukacyjna Karpackiej Paristwowej
Uczelni w Krosnie o zasiegu subregionalnym,
nowe kierunki na poziomie magisterskim

Tetnigce zyciem bulwary nad Wistokiem

Ekologiczne budownictwo
komunalne/czynszowe, oferta mieszkan dla
mtodych

Program likwidacji Zrédet niskiej emisji
w miescie

Tu sie zyje! Cigg otwartych przestrzeni
publicznych, terendw zielonych, miejsc
spotkan, co najmniej w kazdej dzielnicy/
osiedlu

Oferta edukacyjna krosnienskich szkot
zawodowych i technicznych odpowiadajaca na
potrzeby lokalnych przedsiebiorcow

Oferta cyklicznych, rozpoznawalnych imprez

0 zasiegu ponadregionalnym
(Miedzynarodowe Goérskie Zawody Balonowe
oraz impreza towarzyszaca Balony nad
Krosnem, Karpackie Klimaty — w nowe;j
odstonie i Portius Festival, Young Arts Festival,
Wjazd Krdla, pikniki lotnicze i motoryzacyjne —
Speedland Festival)

Oferta edukacyjna krosnienskich szkot
$rednich

Oferta kulturalna dla mieszkarnicéw Krosna

i miejscowosci sgsiednich (oferta BWA, oferta
RCKP, Centrum Dziedzictwa Szkta, muzea,
Etnocentrum Ziemi Krosnienskiej)

Wartosc
dodana dla
lokalnej

spotecznosci -
STAN OBECNY

(0 — 10 pkt)

5,63

6,28
1,78

4,50

4,83

3,18

6,25

6,93

7,08

6,35

Potencjat

i perspektywy
rozwoju
produktu

w PRZYSZLOSCI

(0 — 10 pkt)

8,93

8,60
8,35

8,33

8,30

8,30

8,25

8,18

8,15

8,15

14,55

14,88
10,13

12,83

13,13

11,48

14,50

15,10

15,23

14,50
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Miasto Krosno jako inwestor dajacy dobry
przyktad przy realizacji inwestycji (dostepnosé,
nowoczesne rozwigzania, przyjaznos¢
Srodowisku)

Sie¢ parkéw miejskich i parkéw
kieszonkowych jako element podnoszenia
jakosci zycia w Krosnie

Dobrze przygotowani pracownicy dla potrzeb
lokalnego rynku pracy

Krosno - przestrzen wspdlna - sporzadzenie
jednolitej koncepcji miasta - nowego Studium
Uwarunkowan i Kierunkéw Zagospodarowania
Przestrzennego z maksymalnym
uwzglednieniem partycypacji spotecznej.
Wdrozenie wypracowanego w trakcie tych
prac modelu partycypacji spotecznej przy
sporzadzaniu miejscowych planéw
zagospodarowania przestrzennego i ich zmian

Cykliczne festiwale nauki i techniki, pikniki
naukowe ksztattujgce zainteresowania
techniczne wsrdd dzieci i mtodziezy

Spdjna sieé Sciezek rowerowych obejmujgcych
cate miasto jako odpowiedz na wyzwania
komunikacyjne w Krosnie

Oferta przedszkolna

Oferta edukacyjna krosnienskich szkot
zawodowych i technicznych nakierowana na
potrzeby gospodarki globalnej

Oferta opiekuncza dla dzieci do lat 3 (ztobki)

Oferta ustug teleinformatycznych opartych
o rozbudowane sieci przesytu danych

Oferta rekreacyjno-wypoczynkowa
adresowana do mieszkaricdw miasta

i miejscowosci sgsiednich (kompleks basendw,
lodowisko, hale sportowe, sitownie na
otwartym powietrzu, skate parki, pumptrucki,
itp.)

Dobrze funkcjonujgca komunikacja publiczna
obejmujgca miasto oraz tereny sasiednich
gmin

Wartosc
dodana dla
lokalnej

spotecznosci -
STAN OBECNY

(0 - 10 pkt)

5,05

3,78

5,15

4,13

3,63

2,93
6,00

5,75
5,75

5,60

6,30

5,30

Potencjat

i perspektywy
rozwoju
produktu

w PRZYSZLOSCI

(0 - 10 pkt)

8,15

8,13

8,10

8,08

8,00

7,98
7,95

7,95
7,95

7,93

7,90

7,90

13,20

11,90

13,25

12,20

11,63

10,90
13,95

13,70
13,70

13,53

14,20

13,20
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Wartosc
dodana dla
lokalnej

spotecznosci -
STAN OBECNY

(0 - 10 pkt)

Produkt turystyczny oparty o dziedzictwo

kulinarne Podkarpacia, zywnos¢ ekologiczng

i tradycje wegierskie (Szlak Kulinarny

Podkarpackie Smaki, chleby, ziota, nalewki,

czekolada, wina wegierskie, oferta lokali

gastronomicznych wykorzystujgcych produkty

lokalne) 3,45

Specjalne programy szkoleniowo-doradcze dla

lokalnych start-updw oraz w zakresie

kreowania przedsiebiorczosci, oferta

Inkubatora Przedsiebiorczosci 4,33

Program talentowy nakierowany na
zatrzymanie w miescie (zachecenie do
powrotu) najzdolniejszej mtodziezy 2,25

Rynek jako centrum aktywnosci mieszkancow
Krosna 3,30

Oferta turystyczno-edukacyjna

wykorzystujgca tradycje przemystowe Krosna

(hutnictwo szkta, wydobycie i przerobu nafty,

tradycje Iniarskie) 5,40

Rozbudowane ustugi opieki senioralnej 4,48

Parki i ogrody tematyczne (literackie, lotnicze,
naftowe, botaniczne, zielarskie, tkackie,
szklane, malarskie, muzyczne i inne) 2,20

Krosno centrum sportow ekstremalnych -

oferta szkoleniowo-rekreacyjna zwigzana z

tradycjami lotniczymi i motorowymi

(szybownictwo, spadochroniarstwo,

paralotniarstwo, baloniarstwo, sporty

samolotowe, loty widokowe, symulator

lotniczy, sporty motoryzacyjne) 4,63

Dziatalnos¢ firm sektora kreatywnego i IT 4,18

Oferta energii odnawialnej — farmy
fotowoltaiczne 3,38

Sprawna obstuga inwestoréw przez
administracje samorzadowg Krosna 5,40

Zagospodarowane brzegéw Lubatéwki dla
funkcji rekreacyjno-wypoczynkowej 2,23

Potencjat

i perspektywy
rozwoju
produktu

w PRZYSZLOSCI

(0 - 10 pkt)

7,88

7,83

7,83

7,80

7,75
7,75

7,75

7,68
7,65

7,63

7,58

7,58

11,33

12,15

10,08

11,10

13,15
12,23

9,95

12,30
11,83

11,00

12,98

9,80
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Sie¢ miejskich szlakéw turystycznych
wykorzystujgcych dziedzictwo historyczno-
kulturowe Krosna i okolic (Historyczna sciezka
edukacyjna Rynek-Skarpa, Szlak Dziedzictwa
Kulturowego Miasta Krosna, Szlak Naftowy,
Szlak Szklany, Szlak Architektury Drewnianej)

Programy wsparcia organizacji pozarzagdowych
i wspierajgcych rozwdj spoteczenstwa
obywatelskiego (CWOP, budzet obywatelski)

Koncerty i wydarzenia muzyczne atrakcyjne
dla mtodziezy

Oferta kulturalna dla oséb odwiedzajgcych

i turystéw — rodzinne pakiety pobytowe w
oparciu o unikatowa oferte instytucji kultury
(BWA, Muzeum Rzemiosta, Muzeum
Podkarpackie, Centrum Dziedzictwa Szkta,
Etnocentrum Ziemi Krosnienskiej, Regionalne
Centrum Kultur Pogranicza, Prywatne
Muzeum Podkarpackich P4l Bitewnych,
Muzeum Misyjne)

Forum Gospodarcze — cykliczne wydarzenia
integrujace lokalne srodowisko biznesowe,
takze o charakterze informacyjno-
szkoleniowym

Centrum Aktywizacji Mtodziezy (powstanie
instytucji)

Oferta lokalnych zaktadéw ustugowych
i rzemiesiniczych (szewcy, krawcy, fryzjerzy,
kosmetyczki)

Program rozbudowy miejskiej sieci
cieptowniczej

Oferta sektora remontowo-budowlanego

Centrum logistyczne dla sprzedazy
internetowej (HUB)

Program rewitalizacji kamienic w zabytkowym
centrum miasta (fundusz rewitalizacyjny —
partycypacja samorzgdu w remontach
elewacji obiektéw w $cistym centrum miasta)

System komunikacji o ofercie kulturalno-
rekreacyjno-oswiatowej

Wartosc
dodana dla
lokalnej

spotecznosci -
STAN OBECNY

(0 - 10 pkt)

4,35

4,98

3,73

4,40

4,70

1,75

6,00

4,68
5,80

2,15

4,15

3,23

Potencjat

i perspektywy
rozwoju
produktu

w PRZYSZLOSCI

(0 - 10 pkt)

7,50

7,48

7,45

7,43

7,40

7,20

7,08

7,08
7,05

7,03

7,00

7,00

11,85

12,45

11,18

11,83

12,10

8,95

13,08

11,75
12,85

9,18

11,15

10,23
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Program promoc;ji dotychczasowych osiggniec
przemystowych

Targi szkta, event szklany

Nowoczesne biuro obstugi obywatela
w Urzedzie Miasta Krosna

Centrum handlu o zasiegu lokalnym
i ponadlokalnym (targowica, zywnos¢
ekologiczna)

Marka Krosna jako ,,slow city”, ,,miasto
butikowe”

Mtoda Scena Artystyczna

Oferta instytucji otoczenia biznesu (np.
Podkarpacka Izba Gospodarcza)

Oferta wsparcia szkoleniowego,
informatycznego, marketingowego,
doradztwo , know-how” dla drobnych
ustugodawcow

Centrum handlu produktami ekologicznymi
i regionalnymi

Program dziatan podnoszgcych swiadomos¢
negatywnych zmian klimatu wsréd mtodziezy
— wprowadzenie dziatan fagodzacych zmiany
klimatu poprzez pogtebienie wiedzy uczniow
nt. problemdw zwigzanych ze zmianami
klimatu oraz sposobdéw na tagodzenie

i przystosowanie sie do nich poprzez realizacje
lokalnych rozwigzan adaptacyjnych

i mitygacyjnych, w ktérych uczniowie wezmga
czynny udziat

Oferta administracyjna Krosna o zasiegu
subregionalnym

,Galeria ustug” — miejsce integracji drobnych
ustug

Programy ekonomii spotecznej jako
odpowiedz na potrzeby oséb w trudniejszym
potozeniu

Unikatowa oferta krosnieniskich piekarni i firm
cukierniczych

Wartosc
dodana dla
lokalnej

spotecznosci -
STAN OBECNY

(0 - 10 pkt)

3,95
1,93

3,28

4,70

2,95
2,70

4,55

2,88

2,70

3,65

4,25

1,90

4,30

6,38

Potencjat

i perspektywy
rozwoju
produktu

w PRZYSZLOSCI

(0 - 10 pkt)

6,98
6,98

6,95

6,93

6,93
6,85

6,80

6,80

6,78

6,75

6,73

6,68

6,58

6,53

10,93
8,90

10,23

11,63

9,88
9,55

11,35

9,68

9,48

10,40

10,98

8,58

10,88

12,90
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Oferta handlowo-ustugowa nakierowana na
ruch transgraniczny (w tym zrewitalizowana
targowica)

Program edukacji przyrodniczej

Sklepy lokalnych (i nie tylko) artystéw, aukcje
dziet sztuki

Petnomocnik ds. mtodziezy

Centrum Dialogu (powstanie instytucji)
Astrobaza — obserwatorium astronomiczne
Oferta sklepéw wielkopowierzchniowych

Szlak postaci historycznych zwigzanych z

Krosnem (Sw. Jan Pawet Il, $w. Jan z Dukli, $w.

J6zef Sebastian Pelczar z Korczyny, bt. ks.
Bronistaw Markiewicz z Miejsca Piastowego)

Wartosc
dodana dla
lokalnej

spotecznosci -
STAN OBECNY

(0 - 10 pkt)

5,08
3,55

2,45
1,33
1,38
1,93
6,70

2,80

Potencjat

i perspektywy
rozwoju
produktu

w PRZYSZLOSCI

(0 - 10 pkt)

6,53
6,45

6,28
6,13
5,78
5,70
5,60

5,38

11,60
10,00

8,73
7,45
7,15
7,63
12,30

8,18
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